LA RELACION ONG-
EMPRESA EN EL MARCO DE
LA RSE
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i mabias gque muchas de las especies de pescado gue se
venden en Alcampo estdn amenazadas de extincidn o son
capturadas con técnicas de pesca destructivas?

Greenpeace lleva casi un afio intentanda hablar con
Alcampa para que mejore su politica de compraventa de
pescado sin lograr resultado alguno.

Los grandes supermercados, como Alcampo, venden el 70% del pescado que consumimos en
Espafia. Son, por tanto, responsables en gran medida de |a grave situacidn en que se encuentra
la mayor parte de las poblaciones de peces de todo el munda.

iTU PUEDES CAMBIAR EL FUTURO DE LOS OCEANOS!

Pide a Alcampo que deje de destruir [0s océanos v se preocupe por el pescado que wende en
sus supermercados.

Han ciberactuado 5796 personas, Ver mas

El grupo TATA, principal promotor del puerto en Dhamra,
nos ha convocado & una reunidn en la que se discutira |a
grave amenaza que este puerto representa para las tortugas
y el medio ambiente. En Greenpeace gueremos celebrar
esta buena noticia con todos los que la habeéis hecho
posible,

Greenpeace no puede trabajar sin ti. Con tu ayuda
podremos conseguir mas cosas.... seguramente poder parar
el provecto de puerto.

iGRACIAS!
Ver mas
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El contexto

: 56.

Globalizacion econdmica,
internacionalizacién y
poder creciente de
la empresa privada

Mayor demanda social
de un comportamiento
empresarial mas
responsable

Expansion internacional
de los movimientos
sociales organizados

Impulso del marco

alaRSE

institucional internacional
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El dilema conflicto-cooperacion
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El dilema conflicto-cooperacion

ldeologia
y valores

Alejamiento o
relacion basada
en conflicto

Sustituirel |___ | ONG
sistema. politicas o de
abogacia
_ ONG
Introducir asistenciales
cambiosen — o de
el sistema prestacion de
Servicios

Acercamiento

Desarrollo de
allanzas para
fundraising,
sensibilizacion,
formacion y
desarrollo de
estrategias




El dilema conflicto-cooperacion: la
esfera publica
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El dilema conflicto-cooperacion: la
esfera publica
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El dilema conflicto-cooperacion: la
esfera privada
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El dilema conflicto-cooperacion: la
esfera privada
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El dilema conflicto-cooperacion: la
esfera privada
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En conclusion...

1

H

empresas

ONG

Miedo a la Miedo a] dafio Miedo a la Miedo al dgtgrioro
> reputacional / - de las condiciones
regulacion confrontacion ONG cooptacion sociales
cooperacion [«  conflicto +<> cooperacion

Dos dinamicas que se refuerzan mutuamente



Muchas gracias




